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POVZETEK

Diplomska naloga z naslovom »Soo€anje lokalnih kmetij in ponudnikov domacih
izdelkov s svetovnimi razmerami inflacije in posledicami — Studij primera Poljanska
dolina« opisuje problematiko dana$njega sveta — spoprijemanje s svetovnimi
drazitvami cen. Z anketo smo ponudnike domacih izdelkov na Poljanskem povprasali,
kako so se z omenjeno problematiko inflacije sooCili, kaksni so bili njihovi ukrepi,
ugotovitve, posledice in predvsem nacin poslovanja v teh €asih. Predpostavke o
odgovorih so se na koncu pokazale za predvsem logi¢no razlago. Posledice inflacije
in viSanje cen potujejo verizno, kar pomeni, da ko prvi v verigi podrazi svojo surovino,
jo je primoran tudi drugi v tej verigi, ¢e Zeli ohranjati svojo prodajo in poslovati
uspedno. Raziskava je pokazala, da so vsi ponudniki domacih izdelkov obdutili
draZitev osnovnih surovin, za kar so posledi¢no tudi sami zviSali prodajne cene svojih
izdelkov. Izkazalo se je, da inflacija ni kaj pretirano vplivala na njihovo poslovanje, saj
je ve€ina anketirancev odgovorila, da se njihova prodaja ni ni¢ spremenila. V
povpredju so domaci ponudniki na Poljanskem dvignili prodajne cene svojih izdelkov
za 10 %, medtem ko za nabavne cene osnovnih surovin, ki jih potrebujejo, ocenjujejo,
da so se dvignile tudi za ve€ kot 20 %. Z raziskavo smo ugotovili, da Se vedno vecina
lokalnih ponudnikov meni, da se kupci premalo zavedamo pomembnosti lokalne
hrane in kupovanja ter podpiranja domacih izdelkov. In prav to, da podpremo lokalno,
spodbudimo kupovanje domacih izdelkov ter prikazemo prizadevanja poslovanja
lokalnih ponudnikov, smo Zeleli doseci z dano diplomsko nalogo. Menimo, da bomo z
njo k temu tudi pripomogli.

KLJUCNE BESEDE
— Inflacija,
— Poljanska dolina,
— prodaja,
— lokalne kmetije,
— ponudniki domacih izdelkov.



ABSTRACT

The thesis with the title "Local Farmers and Home Product Providers Facing Global
Inflation Trends and Consequences - A Case Study of the Poljanska Valley" explores
the contemporary challenge of coping with worldwide price hikes. Through a survey,
we interviewed home product providers in the Poljanska Valley about how they have
dealt with the issue of inflation, what measures they have taken, their findings,
consequences, and, most importantly, their business strategies during these times.
Assumptions about the responses ultimately proved to be a logical explanation. The
consequences of inflation and rising prices spread in a chain reaction. This means
that when the first link in the chain increases the cost of their raw materials,
subsequent links are compelled to do the same if they wish to maintain their sales
and operate successfully. The research revealed that all home product providers
experienced increases in the prices of essential raw materials, leading them to raise
the selling prices of their products. Interestingly, inflation did not significantly impact
their businesses, as most respondents stated that their sales remained unchanged.
On average, home product providers in the Poljanska Valley increased their product
prices by 10%, while they estimated that the purchasing prices of essential raw
materials they require rose by over 20%. The research findings indicate that the
majority of local providers still believe that consumers or peers are insufficiently aware
of the importance of supporting local food and purchasing domestic products. The aim
of this thesis was to encourage support for local businesses, promote the purchase
of domestic products, and demonstrate the efforts of local providers. We strongly
believe that this thesis will contribute to achieving these goals.

KEYWORDS
— Inflation,
— Poljanska valley,
— Sales,
— Local farms,
— Providers of domestic products.
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1 UvOD

1.1 PREDSTAVITEV PROBLEMA

Tematika o spoprijemanju lokalnih pridelovalcev domacih izdelkov v Poljanski dolini z
inflacijo, ki jo v nadaljevanju predstavljamo in analiziramo, je zelo aktualna in
zanimiva. Odkrivali in reSevali smo poslovno problematiko inflacije oz. njene
posledice in kako so se in se 8e z njo spoprijemajo ponudniki domacih izdelkov v
Poljanski dolini. Inflacija je generalno v svetovnem merilu prinesla poviSanje cen.
Osnovne surovine za preZivetje so se podrazile. Na kakden nacin so se s problemom
podrazitve cen soocali ponudniki domacih izdelkov, smo odkrivali z anketo, s katero
smo poskuSali zbrati klju¢ne odgovore za analiziranje problematike, ki jo
obravnavamo. V ¢asu epidemije v letu 2021 so ponudnike, ki se ukvarjajo s prodajo
domacih izdelkov, prizadeli tudi ukrepi, ki so omejevali mnoziéna druzenja, prodajo
na trznicah in tako posledi¢no zmanjsali prodajo izdelkov oz. jih omejili na prodajo v
zivilskih trgovinah. Odkrivali smo tudi morebitne tezave z dobavljivostjo surovin, ki so
potrebne za pridelavo domacih izdelkov in na kakSen nacin so si prizadevali ohranjati
prodajo kljub podrazitvi cen izdelkov.

1.2 CILJI NALOGE

Namen diplomske naloge je analizirati problematiko podrazitve cen osnovnih surovin
in kon&nih izdelkov pri ponudnikih domacih izdelkov v Poljanski dolini. Z diplomskim
delom smo Zeleli raziskati tudi, kako se kmetije oz. manjSi ponudniki domacih izdelkov
trudijo za svojo prodajo in zasluzek, na kakSen nacin ohranjajo in pridobivajo nove
stranke. To je bil eden izmed ciljev. Glavni cilj pa je predvsem ta, da omenjeno
raziskavo vidijo vrstniki in s tem pripomoremo k ozave$&anju prodaje pri lokalnih
pridelovalcih in pove€amo njihovo prodajo. Med drugimi sta bila namen in cil]
diplomske naloge prikazati, koliko napora je vlozenega v delo oz. manjSo obrtno
dejavnost, ki nima javne prepoznavnosti in TV-reklam in je tako poslovna uspesnost
Se tezja.

1.3 PREDSTAVITEV OKOLJA

Diplomska naloga zajema okoliS Poljanske doline. Poljanska dolina, imenovana tudi
»deZela po BlegoSem, leZi vzhodno od Skofje Loke. Obé&ina Gorenja Vas — Poljane
povrsinsko zavzema 153 km? in ima 5.532 prebivalcev (podatek iz leta 2018). Na
Poljanskem je veliko zanimivosti, ki jih lahko doZivimo. Pokrajina je zelo hribovita, kar
je razlog za ponudbo razlicnih aktivnosti v vseh letnih Casih. Poljanska dolina je tudi
rojstni kraj slikarske in rezbarske rodbine Subic, drugih umetnikov in pisatelja Ivana
Tavcarja, ki je o Poljanski dolini zapisal tako: »Vsak letni ¢as je tukaj po svoje lep.
Prav gotovo pa je bilo tukaj najlepSe takrat, ko je pomlad s svojim krilom plavala nad
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dolino. In e je v Poljanski dolini lepa pomlad, tedaj je malokje lepSe«. Skratka, poleg
razli€nih kulturnih znamenitosti in Sportnih aktivnosti pa tukaj ne bo zmanjkalo dobre
hrane, kmetij in lokalnih ponudnikov domacih izdelkov. Tukaj vse didi po domacem
(Obcina Gorenja vas — Poljane, 2018).

Slika 1 prikazuje logo Poljanske doline.

Slika 1: Logo Poljanska dolina
(Vir: Poljanska dolina, 2023)

1.4 PREDPOSTAVKE IN OMEJITVE

Problem, ki smo ga obravnavali, je spoprijemanje lokalnih kmetij in ponudnikov
domacih izdelkov v Poljanski dolini s svetovnimi razmerami inflacije in njenimi
posledicami. Ugotavljali smo, na kakSen nacin so si poskusali ohranjati stranke in
zagotavljati nadvse uspesSno prodajo in dobicek.

Predpostavke, ki se pojavljajo pri tematiki, se nagibajo k temu, da so svetovne
podrazitve osnovnih surovin prav to prenesle tudi na poviSanje cen izdelkov lokalnih
ponudnikov.

Tematiko diplomske naloge smo raziskovali s pomocjo ankete, na katero so odgovorili
lokalni ponudniki. Omejitev pri tem je predstavljala bojazen, da morda nekateri
ponudniki izdelkov ne bi Zeleli izpostavljati teZzav in soo€anja z inflacijo in tako ne bi
odgovorili na anketo. To omejitev smo poskusali reSiti s tem, da je bila anketa
anonimna in se imensko ponudniki niso izpostavljali.

Raziskovalna vpraSanja so bila premisljena in zastavljena tako, da smo z odgovori
pridobili Zelene atribute za raziskovanije.
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1.5 METODE DELA

Za kar se da ucinkovito raziskavo diplomske naloge smo uporabili razlicne metode
raziskovanja. V prvi vrsti je to opisna metoda, s katero smo opisali teoreti¢no plat
diplomskega dela, ki nam je dala nekaj osnovnih podatkov o inflaciji in prikaz
obstojeCega stanja. Poleg opisne metode smo uporabili tudi metodo zdruzevanja, ki
nam omogoca zdruzevanje teorije, ki so jo napisali razli¢ni avtorji na temo naSe
problematiko in raziskave.

Uporabili smo metodo anketiranja, ki je bila v naSem primeru glavna raziskovalna
metoda, ki nam lahko poda odgovore glede na naSe raziskovanje. Vprasali smo 25
anketirancev. Anketa je bila zaprtega tipa in zastavljena izklju¢no domacim
ponudnikom v Poljanski dolini. Anketiranci so bili Zenskega in moskega spola, v
starosti med 20. in 60. letom. Pri metodi anketiranja je skladno z njo pripomogla tudi
primerjalna metoda, s katero smo primerjali odgovore razli¢nih ponudnikov in nato z
danima raziskovalnima metodama prisli do kar se da u€inkovitega zakljucka.
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2 INFLACIJA

2.1 OPREDELITEV INFLACIJE

Pri inflaciji gre za ekonomski pojav, ki pa je za samo gospodarstvo zelo Skodljiv. Gre
za trajno rast velikega Stevila cen blaga in samih storitev v daljSem Casovnem
obdobju. Ko govorimo o inflaciji, gre za sploSno viSanje cen blaga in samih storitev v
gospodarstvu, kar pomeni, da posamezniki lahko kupijo manj blaga oziroma storitev
z enko koli€ino denarja. Seveda to razumemo kot sploSno zmanjSanje vrednosti
denarja (Labonte in Weinstoc, 2022).

Seveda pa inflacija predstavlja poleg BDP (bruto domadega proizvoda) in
brezposelnosti enega izmed najpomembnejSih makroekonomskih agregatov. Bajt in
Sitblar (2019) jo opredeljujeta kot enega izmed najbolj znagilnih pojavov v sodobnih
gospodarstvih in pomeni rast sploSne ravni cen in padanje vrednosti denarja.
Malinvaud (2000) opredeljuje inflacijo kot proces nenehnega naras€anja sploSne
ravni cen, kar hkrati pomeni, kot pojasnjuje Evropska centralna banka (2021), da se
vrednost denarne enote zmanjSuje. V primeru, ko v gospodarstvu drzave pride do
inflacije, lahko prebivalci kupijo manj blaga z enako vsoto denarja (Congressional
Research Servis 2021).

Za nastanek inflacije je zelo veliko vzrokov, tako tradicionalna razlaga pravi, da
inflacija nastaja iz dveh razlogov. Prvi razlog je na strani povpraSevanja, zaradi Cesar
ji pravimo inflacija povprasevanja. Drugi vzrok za inflacijo je pove€evanje pritiskov na
strani stroskov, zaradi Cesar ji pravimo stroskovna inflacija (Petttinger 2021).

Inflacijo v EU merimo s harmoniziranim indeksom Zivljenjskih potreb&¢in z oznako
HICP (Eurostat, 2022), pri tem se uporablja enotna metodologija za izracun indeksa.
HICP se izrauna z mesecnim zbiranjem cen izdelkov in storitev iz ko3arice, kjer je
295 kategorij izdelkov, in z dolo€anjem uteZi za posamezni izdelek ali storitev (vpliv
troSenja v povprecnem proracunu gospodinjstva se redno spremlja) ter z dolo¢anjem
utezi posameznih drzav (gre za vpliv skupnih izdatkov za potroSnjo v Evro obmocju)
(Petttinger 2021).

Nasprotje inflacije je deflacija, kar pomeni znizevanje sploSne ravni cen. Deflacija se
v svetovnih gospodarstvih zelo redko pojavlja, seveda pa je zelo pomembno vedeti,
da inflacija in deflacija ne izrazata spreminjanja cen dolo¢enega proizvoda, ampak
dolo¢ata spreminjanje cen vseh storitev in proizvodov (Petttinger 2021).
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2.2 VRSTE INFLACIJE

Razlikujemo vec razli¢nih inflacij, ki posledic¢no prinasajo razlicne ekonomske ucinke.
Glede na intenzivnost lo¢imo tri ravni inflacije. Gre za nizko, galopirajoco inflacijo in
hiperinflacijo. Seveda je pri tem treba dodati, da so meje med njimi zabrisane
(Samuelson in Nordhaus, 2002).

Nizka inflacija: pri njej je znacilno, da gre za pocasno rast cen, hkrati tudi ¢lovesko
zaupanje v denar in pripravljenost na to, da denar hranijo na banki, saj bo njegova
vrednost ob dvigu ostala skoraj nespremenjena. Nizko inflacijo lahko opredelimo kot
enosteviltne letne inflacijske stopnje. Ljudje so pripravljeni imeti denar, ker se
zavedajo, da bo ez mesec ali leto vreden skorajda toliko kot danes. Pripravljeni so
podpisati dolgorone nominalne pogodbe, ker so prepri€ani, da se relativhe cene
dobrin, ki jih kupujejo in prodajajo, ne bodo preve¢ oddaljile od sedanjih (KoroSec,
2022).

Galopirajo¢a inflacija: zgodi se ob naras€anju cen od 10 do 200 % letno, ob ustalitvi
te inflacije pa seveda lahko pride do resnih tezav v gospodarstvu. Na sploSno zacnejo
ve€ino pogodb indeksirati glede na indeks cen ali tujo valuto, kot je dolar. V teh
razmerah denar zelo hitro izgubi svojo vrednost. Ljudje imajo v ¢asu galopirajoée
inflacije minimalne zneske denarja, ki ga potrebujejo le za dnevne transakcije. S tem
financni trgi oslabijo, kajti kapital odide v tujino. Ljudje kopicijo dobrine, kupujejo hiSe
in ne posojajo denarja po nizkih obrestnih merah. Galopirajo¢a inflacija ob&asno doleti
tudi razvite drzave, kot sta npr. Italija ali Japonska. Stevilne latinsko ameriske drzave,
kot sta Argentina in Brazilija, so imele v sedemdesetih in osemdesetih letih 20. stoletja
stopnje inflacije od 50 do 700 % letno (KoroSec, 2022).

Pri galopirajoci inflaciji lahko gospodarstvo prezivi, ali celo uspeva, medtem ko je
veliko resnejSi in hujsi pojav hiperinflacija (KoroSec, 2022).

Hiperinflacija: zanjo je znacilno, da pride do ekstremne podraZitve. Pri tem gre za dvig
cen za vec kot 200 %. Vzrok za nastanek hiperinflacije je emisija denarja. Pri tem je
glavni krivec sama drzav, ki ima Cezmerne apetite in zato trosi veliko vecji delez BDP,
kot ga zbere z davki. Praviloma to stori na nacin, da tiska denar in s tem povecuje
koli¢ino denarja v obtoku. Ker ni ve¢ proizvedenega blaga za delitev, vecja koli¢ina
denarja pripelje do zviSanja cen (Koro$ec, 2022).

Inflacijo lahko delimo tudi glede na pri¢akovanja, lahko je inflacija pric¢akovana ali pa
nepri¢akovana. Pri pri€akovani inflaciji gre predvsem za to, da ekonomist v
gospodarstvu priCakuje, da bo raven cen zacela narascati. Ima zelo malo zmernih
stopenj vpliva na ekonomsko ucinkovitost ali pa samo porazdelitev dohodka in
premoZzenja. Praksa pa je, da je obi€ajno v gospodarstvih inflacija nepri¢akovana, kar
pomeni, da so spremembe cen nepri¢akovane. Seveda ravno ta inflacija negativneje
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vpliva na ekonomsko ucinkovitost ali pa porazdelitev dohodka in premozenja
(KoroSec, 2022).

Poleg omenjenih delitev inflacije lahko inflacijo delimo tudi na ravnhovesno in
neravnovesno. Ravnovesna inflacija seveda nastane, ko se relativne cene ne
spremenijo. V primeru, da se v gospodarstvu vsako leto cene spremenijo za enako
stopnjo, je inflacija priCakovana ter ne prihaja do sprememb v relativnih cenah, kar
pomeni, da cene vseh proizvodov rastejo za enak odstotek. V takem primeru v
gospodarstvu ne bo prislo do negativnih u€inkov na obseg proizvodnje, u€inkovitosti
ali pa prepoznavanja prihodkov. O neravnovesni inflaciji pa govorimo, Ce se
spreminjajo relativne cene, v vecini primerov je v gospodarstvu neravnovesna
inflacija, zato pri tem prihaja do prerazporeditve dohodkov ali premozenja in do
zmanj$anja ucinkovitosti gospodarstva (KoroSec, 2022).

2.3 MERJENJE INFLACIJE

V vsakem gospodarstvu obstajajo na miljone posameznih cen, ki se stalno
spreminjajo glede na spremembe v ponudbi in povpradevanju in s tem izrazajo
»relativno redkost« ustreznih dobrin. Oc¢itno je, da ni niti izvedljivo niti sam smisel
upostevati vseh cen, hkrati pa tudi ni mogoce spremljati samo nekaterih, saj ni nujno,
da te predstavljajo sploSno raven cen (KoroSec, 2022).

Merjenje inflacije se je prvotno zacelo pojavijati v 19. stoletju, ko je nastala
metodologija njenega merjenja. Inflacijio merimo na dva nacina: gre za
mikroekonomsko merjenje in makroekonomsko merjenje oziroma monoteisti¢ni
pristop. Mikroekonomsko merjenje uporablja $e v danasnjem &asu vecina drzav. Pri
mikroekonomski inflaciji se ugotavljajo tako inflacija na podlagi merjenja sprememb
cen Zivljenjskih stroskov kot tudi kazalci inflacije po ICZP (angl. Consumer Price
Index). Gre za indeks, ki meri spremembe v stroskih Zivljenjske ravni, ki so opremljene
s trzno koSarico izdelkov storitev, ki jih seveda uporabljajo gospodinjstva. Izvede se
anketa, ki dolo¢a koSarico, ki sluzi tudi za dolo€itev posameznih proizvodov in storitev
v obrazcu indeksa. Seveda je obrazec oblikovan na osnovi reprezentativhega nacela,
ki se v ve€ini uporablja v Laspeyresovi obliki, kar pa pomeni uporabo uteZi iz baznega
obdobja (Petar, 2007, str. 8-9).

V EU se inflacija meri s harmoniziranim indeksom Zzivljenjskih potrebs¢in in z oznako
HICP (Eurostat, 2022), pri tem se uporablja enotna metodologija za izraun indeksa.
HICP se izraCuna na mesecnem zbiranju cen izdelkov in storitev iz koSarice. V
koSarici je kategoriziranih 295 izdelkov z doloCanjem utezi za posamezni izdelek ali
storitev (Eurostat, 2022).

Slika 2 prikazuje primerjavo letnih stopenj rasti inflacije v Evropski uniji, evro obmocju
in Sloveniji od leta 2008 do avgusta 2022.
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Slika 2: Primerjava letnih stopenj rasti inflacije v Evropski uniji, evroobmodju in
Sloveniji od leta 2008 do avgusta 2022
(Vir: Eurostat, 2022)

Iz razli¢nih razlogov se ob vsakem poskusu, da bi skupno spremembo cen izrazili z
eno samo Stevilko, pojavijo tezave. ObstojeCa nakupovalna kosarica s asom postaja
vse manj reprezentativna, kajti potrosniki drazje izdelke nadomescajo s cenejSimi. V
primeru, da se cena goriva zviSa, bodo nekateri potrodniki raje vozili manj in kupovali
veé drugih izdelkov. Ce v tem primeru tega ne upos$tevajo, se utegne indeks preceniti
in dejansko povecuje cene goriva. V€asih pa se v indeks tezko vracunava sprememba
v sami kakovosti. V primeru, da izdelek postaja vedno boljsi in hkrati raste tudi cena,
je seveda dolocen del visje cene posledica viSje kakovosti. Pri tem pa podrazitev
zaradi sprememb kakovosti ni mogo&e obravnavati kot vir inflacije (Skrinjar, 2008).

2.4 VZROKI ZA NASTANEK INFLACIJE

Za nastanek inflacije so Se vedno krive cene hrane ter podrocje Zivil, ker so visje
predvsem cene surovin na svetovnem trgu ter zviSanje cen proizvajalcev. Seveda ne
obstaja samo en vzrok inflacije, inflacija se pojavi tudi zaradi razli¢nih vzrokov. Ko se
inflacije enkrat pojavi, je njeno zaustavljanje, ko se enkrat zacne premikati, zelo drago.
Vzroke inflacije delimo na inflacijo povpraSevanja, inflacijo ponudbe (stroSkovno
inflacijo) ter strukturno inflacijo. Med klasi€ne osnovne inflacije sodita inflacija
povpradevanja in inflacija stroSkov (ponudbe). Poleg teh dveh inflacij obstaja Se veliko
teorij, vendar veCina izmed njih predpostavlja, da inflacijski impulze spodbuja
predvsem povprasevanje (Skrinjar, 2008).

Slika 3 prikazuje nastanek in potekanje inflacije.
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Slika 3: Nastanek in potek inflacije
(Vir: Generali investments, 2023)
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3 OBLIKE INFLACIJ

3.1 INFLACIJA POVPRASEVANJA

Gre za prvo obliko inflacije v zgodovini in je nastala zaradi pove€anja agregatnega
povprasevanja in v primeru, kadar se gospodarstvo priblizuje polni zaposlenosti
oziroma jo je ze doseglo. Povec€anje katere koli oblike agregatnih izdelkov (osebna
poraba, nalozbe, drzavni izdatki, neto izvoz) v tem primeru potisne krivuljo
agregatnega povpradevanja navzgor. Pojavi se, ko agregatno povpradevanje raste
hitreje kot proizvodne zmogljivosti gospodarstva (na razpolago preve¢ denarja za
premalo blaga) (Hrvatin, 2004).

V primeru, da je gospodarstvo Ze doseglo potencialni BDP, se pove&ajo samo cene,
saj se pri tem realni BDP (= indeks koliine proizvedenih proizvodov in storitev) ne
more veC povecati. Lahko pa se v primeru, da je BDP nekoliko manjsi od
potencialnega (levo od to¢ke Yf), prav tako povec€ajo predvsem cene, kaijti krivulja
agregatne ponudbe strmo narasc¢a. Ko brezposelnost upade in delavcev primanjkuje,
se s tem povecajo tudi place in inflacijski proces se pospedi. Ko govorimo o
inflacijskem povpraSevanju, ga lahko pogosto vidimo na delu, ko se drzava zanaSa
na denar za financiranje svojih izdelkov. Pri hitri rasti ponudbe denarja, ki ga izdaja
centralna banka, se povec€a agregatno povprasevanije in s tem povisajo cene. Inflacija
povpradevanja v takem primeru v naslednjem koraku navadno sprozi inflacijo
stroSkov. V primeru, da se agregatno povprasevanje poveca zaradi povecanja plac,
se pri tem povecajo tudi sami stroski podjetij (Hrvatin, 2004).

Slika 4 prikazuje inflacijo povprasevanja v obliki grafa.

Inflacija povprasevanja

P

P;

Y Y

Slika 4: Inflacija povpraSevanja
(Vir: SURS, 2022)
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3.2 INFLACIJA PONUDBE

V drugi polovici 20. stoletja se prvi¢ pojavi inflacija ponudbe oziroma stroSkovna
inflacija. Pojavi se v primeru, kadar prihaja do zmanjSanja agregatne ponudbe
predvsem zaradi povecanja strodkov ob sorazmerno visoki nezaposlenosti in nizki
stopnji izkoris€enosti zmogljivosti (Hrvatin, 2004).

S slike 5 lahko vidimo razmere, ki prikazujejo samo zacetno situacijo v to¢ki EO, kjer
je prikazan dejanski BDP precej niZji od potencialnega (Yf). Vidimo, da do povecanja
stroSkov in s tem do premika krivulje agregatne ponudbe navzgor (iz ASO v AS1)
lahko pride zaradi samega pritiska sindikatov na povecanje plac, zaradi povecanja
cen uvoznih surovin (npr.: pove€anje cene nafte), zaradi dogovorov oligopolih podjetij
0 zvi8anju cen in podobno. Na ravni Y1 se oblikuje niZji ravnotezni BDP, seveda ob
vecji ravnovesni rasti cen (P1). TakSno gibanje agregatnih proizvodov in cen je bilo v
zaCetku sedemdesetih let preseneCenje za ekonomske teoretike, kajti do tedaj so
praviloma povezovali inflacijo z ve€anjem BDP. Samo inflacijo so razlagali le s
poveCanjem povprasevanja, zanemarili pa so vpliv ponudbe, ki pa lahko, ¢e se
zmanjsa, sprozi inflacijske pritiske. Pojav upadanjae BDP in recesije imenujemo
stagflacija, gre za inflacijo v gospodarstvu, ki pa se soo€a z recesijo. StroSkovna
inflacija in inflacija povprasevanja sta med seboj odvisni druga od druge in ju ni
mogoce lo¢eno pojasniti (Hrvatin, 2004).

Slika 5 prikazuje inflacijo ponudbe oziroma stroSkovno inflacijo.

P

Slika 5: Inflacija ponudbe (stroskovna inflacija)
(Vir: Hrvatin, 2004)

Slika 6 prikazuje osnovno primerjavo med inflacijo povprasevanja in inflacijo ponudbe
(stroskovno inflacijo).
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Slika 6: Primerjava med inflacijo povpraSevanja in stroSkovno inflacijo
(Vir: Generali investments, 2023)

3.3 STRUKTURNA INFLACIJA

Strukturna inflacija je nastala v manj razvitih in strukturno neusklajenih gospodarstvih.
Cene njihovih proizvodov rastejo, kot inputi v druge dejavnosti pa dvigujejo stroske
proizvodnje in s tem cene tudi v njih (Bajt in Stiblar, 2002).

3.4 DEFLACIJA

Pojem deflacija je nasprotni pojav inflacije, kar pomeni, da gre za splosni in konstantni
upad cen skozi daljSe ¢asovno obdobje. Deflacija pride zaradi pomanjkanja samega
denarja v obtoku oziroma pomanjkanja ponudb pri posojilih. Pomanjkanje denarja
povzro€i, da je kupcev manj in posledica tega so zato nizje cene. Sprozi se lahko pri
kakrSnem koli zmanjSevanju nalozbene ali pa drzavne potrosnje (Prednik, 2011).

Deflacija je destruktivna, pripelie lahko do =zacCaranega kroga povecanja
brezposelnosti in zmanjSevanja potroSnje. V primeru, da je prisotna deflacija (trend
padanja cen), potrosniki ¢akajo, da storitve in izdelki postanejo cenejsi, preden se
odlo¢ijo za njihov nakup. Ko govorimo o posledicah, ugotavljamo, da se pri tem
potro$nja zmanjsa, ker potro3niki svojo odlocitev za nakup vedno prestavljajo in s tem
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ustvarjajo dodatne deflacijske pritiske. Ko je deflacija dolgotrajna, se lahko ustvari
vrsta negativnih ucinkov, kot so (Carlin in Soskice, 2006):

— padajoci dobicki;

— zmanjSevanje Stevila zaposlenih;

— zmanjSanje razpolozljivih prihodkov;

— odpu$c&anje proizvodnje;

— poveca se Stevilo tistih, ki svojih financnih obveznosti ne morejo izpolnjevati.

Deflacija je mnogo bolj trdovratna od same inflacije in jo je zelo tezko odpraviti. Zato
v primeru deflacije centralne banke povec€ajo koli¢ino denarja v obtoku in s tem
namenoma povzrocijo dvig cen. S tem je ve€ denarja ter manj3e Stevilo izdelkov in
storitev, kar povzro i vidje cene (Caklin in Soskice, 2006).
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4 POSLEDICE INFLACIJE

V Casu inflacije se Cutijo posledice. Predvsem jih Cutijo tisti, ki troSijo oziroma
potroSniki. S tem jo obcutijo tudi podjetja. Se pravi, da e plade ne sledijo samemu
dvigu cen oziroma inflaciji, za denar, ki ga zasluzimo, dobimo realno manj kot pred
tem. ViSja je sama stopnja inflacije, manj dobrin dobimo za svoj denar in seveda tudi
obratno. Seveda inflacijo lahko prepre¢imo tako, da ohranjamo na trgu konkurenco, s
tem moramo imeti stalni nadzor nad cenami, da ekonomska politika preprecuje
kartelno povezovanje podjetij in s tem dogovarjanje o viSini cen (Petar, 2007 str. 4).

4.1 STROSKI

Pri stroskih, ki nastanejo zaradi inflacije, gre za vecjo izgubo nekaterih ekonomskih
subjektov. lzgubi se posledi¢no tudi samo zaupanje v ekonomsko politiko. Pojavljati
se zacnejo negativna priCakovanja subjektov, ki se seveda kazejo v zahtevah po
vraCunavanju stopnje inflacije v razne oblike dohodkov, kot so obresti in place
(Hrvatin, 2004, str. 5).

Inflacija v kombinaciji z davéno zakonodajo seveda povzro€a velike spremembe v
samem investiranju podijetij in varCevanju prebivalstva. Pri tem lahko podjetja in
prebivalstvo zaradi napacnih priCakovanj sprejemajo napacne oziroma vsaj ne najbolj
optimalne odlocitve, ali pa varéevanje in naloZbe znizajo (Hrvatin, 2004, str. 8).

Poleg vsega naStetega inflacija povzroa tudi prerazdelitev premozZenja med
ekonomskimi subjekti. V primeru, da morajo dolzniki vrniti upnikom nominalno
vrednost blaga, bodo seveda upniki izgubljali svoje realno premozenje na racun
ve€anja realnega premozenja dolznika (Petar, 2007, str. 12-13).

4.2 KORISTI

Koristi inflacije so predvsem naslednje (Peter, 2007, str. 7-8):

— najpogosteje se med koristmi inflacije omenja seigniorage, ki predstavlja
dohodke izdajatelja denarja, in ga pri tem lahko razumemo kot obliko davka,
ki pa je manj diskriminatoren od kaksSne druge oblike davkov;

— minimalne plate so navzdol rigidne, tukaj predstavlja inflacija nacin za
znizanje realnih pla¢ v primeru, da plae niso popolnoma indeksirane na
inflacijo;

— v primeru, ko realne place lahko na inflacijo delujejo tudi v primeru prilagajanj
relativnih cen, podjetja cene podcenjenih dobrin preprosto dvigujejo, medtem
ko cene precenjenih dobrin ne zniZajo, temve€ pocakajo, da inflacija izni€i
previsoke cene, pri tem se izognejo stroSkom prilagoditve cen, sama sploSna
raven cen pa se dvigne;
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— pri nizki inflaciji pride do nizke nominalne obrestne mere, ta pa daje centralnim
bankam na voljo manj8i manevrski prosto za zniZzevanje obrestnih mer (Peter,
2007, str. 7-8).

4.3 VPLIV INFLACIJE NA GOSPODARSTVO

Za razvita gospodarstva je znacilna nizka stopnja inflacije. Se pravi, da je zmerna
inflacija celo spodbudna. Predstavljamo nekaj temeljnih razlogov:

— cene izdelkov in storitev se po€asi zviSujejo in podjetja se zavedajo, da bodo
lahko prodale proizvode po nekoliko vi§ji ceni. S tem postanejo optimisti¢ni in
vlagajo v nove proizvodne zmogljivosti, povecCujejo proizvodnjo in s tem
odpirajo nova delovna mesta;

— dohodki spremljajo rast cen, ljudje s tem ne obdutijo inflacije;

— vrednost denarja se ohranja, obrestna mera sledi stopniji inflaciji, nekateri
varcujejo;

— zviSanje cen je predvidljivo, sam financni sistem deluje dobro, denar opravlja
svojo funkcijo (Petar, 2007, str. 3-4).

Negativni ucinki visoke inflacije:

— podjetja ne poznajo viSine proizvodnih stroSkov in cene ez leto, gre za
negotovo prihodnost, s tem ne vlagajo v nove zmogljivosti, ne povecujejo
produktivnosti dela;

— neenakomerno se zviSajo dohodki, s tem povzroCa prerazdelitev premozenja
v sami druzbi;

— stroski v proizvodnji se povecujejo hitreje kot v drzavah z nizjo inflacijo, pri tem
se zmanjSuje mednarodna konkurencnost gospodarstva;

— zelo hitro se izgublja vrednost denarja, kupna mo¢ se zmanjsuje (Petar, 2007,
str. 3-4).

Pri tem gre za tezavno nalogo, saj ukrepi lahko zavirajo gospodarsko dejavnost
(Petar, 2007, str. 3-4).
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5 INFLACIJA V SLOVENIJI

V Slovenijo smo v zdravstveno krizo ob razglasitvi pandemije covida-19 vstopili z
relativno nizko inflacijo in na zaCetku so se cene Se nekoliko znizale, po zaprtju
gospodarstva in drzave je sledila celo deflacija. V zadnjih mesecih pa cene naras¢ajo,
inflacija presega cilj dveh odstotkov, v nekaterih drzavah evrskega obmogja je skoraj
trikrat viSja. Zadnji podatki za Slovenijo kazejo, da je indeks cen Zivljenjskih potrebscin
dosegel 2,7 odstotka, v evrskem obmodcju znaSa kar 3,4 odstotka, o vi§ji inflaciji
porocajo tudi drugod po svetu (Banka Slovenije, 2020).

V evrskem obmodju in 8e posebej v Sloveniji ob milejSih ukrepih za omejevanje
Sirjenja koronavirusa beleZzimo moc¢no okrevanje gospodarske aktivnosti, obenem pa
v ospredje vse pogosteje prihaja vprasSanje podrazitve Zzivljenjskih potrebscin.
Dogodki niso znacilni zgolj za naso drzavo, kjer je bila septembrska inflacija 2,7-
odstotna, poviSala se je tudi v drugih drzavah evrskega obmocja, kjer je septembra
znaSala 3,4 odstotka (Banka Slovenije, 2022).

Na inflacijo moc¢no vplivajo cene energentov, ki predstavljajo kar precejSen delez v
potro$niski kosarici in dejansko prispevajo ve¢ kot polovico k letosnji inflaciji. Razlog
je iskati tudi v vigjih cenah storitev in blaga. Obstaja tudi razlika med dejansko in tako
imenovano osebno inflacijo, ki jo ob&uti posameznik glede na lastne potrebe, stroske,
dohodke, izdatke, od individualne koSarice Zivljenjskih potrebs¢in. Anketa Banke
Slovenije je denimo pokazala, da zgolj osem odstotkov dojema lastno inflacijo za okoli
dva odstotka, skoraj polovica vpradanih med dvema in sedem odstotki, okoli 44
odstotkov pa ve€ kot sedem odstotkov (Banka Slovenije, 2022).

Najvecji so inflacijski pritiski zaradi dviga cen energentov, predvsem zemeljskega
plina in elektrike, ki drazijo proizvodnjo, prevoze, ogrevanije. Ljudje morajo odsteti ve¢
za rezervoar goriva in za ogrevanje, viSje so polozZnice za elektriko, vecji so izdatki za
hrano ... Zaradi viSjih Zivljenjskih stroSkov so pozivi za visje place. A hkrati so visji
stroSki in manjsi zasluzki tudi za podijetja — e bi Zeleli povisati place, morajo draziti
izdelke in storitve, kar Se zdale¢ ni smotrno ob previdni potrodnji in visjih stroskih.
Lahko sledijo odpu$c€anja, likvidnostne tezave, steCaji, propad (Banka Slovenije,
2022).

Na razpravi Banke Slovenije z naslovom "Inflacija v lu¢i epidemije — kaj lahko
priCakujemo?" so mirili, da je inflacija prehodna in predvsem posledica podrazitev
energentov. "Ocena Banke Slovenije in Evropske centralne banke (ECB) je, da je
trenutno poviSanje cen zaasne narave oziroma da so dejavniki v ozadju poviSanja
zaCasne narave" (Banka Slovenije, 2022). Energenti, ki so se v zaCetku pandemije
pocenili, se zdaj denimo vra€ajo na cene v obdobju pred krizo. Vzroki za vi§jo inflacijo
v evrskem obmodju so tudi v spremembah davcne politike v Nemciji, kjer so v zaCetku
krize znizali davek na dodano vrednost (DDV), po vrnitvi na prejSnjo raven so se
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podrazile zivljenjske potrebscine. Trenutno je tudi neenakomerno okrevanje tako z
zdravstvenega kot ekonomskega vidika. Na nekaterih obmodjih prihaja do zastojev v
proizvodnji, posledi¢no nastajajo motnje v dobavnih verigah, $e vedno so prisotne
precejSnje tezave v transportu (Banka Slovenije, 2022).

Zato so cene viSje, kot bi bile sicer, vendar naj bi se umirile ob povrnitvi v prejSnje
stanje, Ceprav ni ni¢ zagotovo in tveganja obstajajo. A vseeno previadujejo ocene
strokovnjakov, da se bo inflacija po postopni krepitvi zacela umirjati do konca
letoSnjega leta in v prihodnjem letu (SURS, 2022).

Kot Ze omenjeno, letodnjo rast cen v precejsnji meri poganjajo prehodni dejavniki —
na oblikovanje cen med drugim vplivajo potroSniSke navade, viSina plac, stroski dela
in proizvodnje, omejitve zaradi pandemije. "Kako se bo vse skupaj prena$alo
prihodnje v cene, je zelo negotovo. Odvisno, kakSne bodo razmere, kaksno bo okolje,
da se bodo lahko podjetja odlo€ala za oblikovanje cen glede na stroskovne pritiske
na njihove konéne cene," so razloZili in dodali v Banki Slovenije. So pritiski — zelo hitro
naras$cajo uvozne cene, kar je pomembno povezano s cenami energentov in s hitrim
drazenjem surovin (Banka Slovenije, 2022).

Pandemija covida-19 je in Se vpliva na inflacijo, najve¢ zaradi poviSanja cen
energentov, pomanjkanja surovin in sprememb potro$nje, predvsem na strani
ponudbe, ob hitrem okrevanju gospodarstva in zaostajanju ponudbe ob poveCanem
povpradevanju ter motnjah v dobavnih verigah. Vseeno obstajajo tveganja, da bi se
lahko inflacija poviSala nekoliko bolj, kot trenutno pri¢akujemo, Se posebej, €e bi bila
dolgoro¢nejsa neskladja med ponudbo in povprasevanjem, kar bi vplivalo tudi na
oblikovanje cen pri podjetjih, in Ce bi se inflacijska priCakovanja prelila v rast pla¢ in
bi prislo do drugotnih u€inkov na trgu dela (Banka Slovenije, 2020).

Slika 7 prikazuje letne stopnje rasti cen zivljenjskih potrebS¢in v Sloveniji.
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Slika 7: Letna stopnja rasti cen Zivijenjskih potrebscin
(Vir: SURS, 2022)
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6 REZULTATIIN RAZPRAVA

Za analizo, kako so se ponudniki domacih izdelkov v Poljanski dolini spoprijemali s
svetovnimi razmerami inflacije, smo pripravili anketo v spletnem portalu 1KA. Anketa
je bila zaprtega tipa, anonimna in smo jo preko spletnega portala Facebook, e-poste
ali osebno poslali/izrogili v reSevanje ponudnikom domacih izdelkov v Poljanski dolini.
Od 25 anketirancev je anketo (v celoti in pravilno) izpolnilo 21 anketirancev, kar
predstavlja 84 %. Z odgovori smo ugotovili, kako so se ponudniki domacih izdelkov
na Poljanskem soocali s svetovnimi razmerami inflacije. V nadaljevanju predstavljamo
rezultate ankete.

6.1 PREDSTAVITEV REZULTATOV ANKETE

VpraSanje 1: S katero panogo (prodajo domacih izdelkov) se na vasi kmetiji
ukvarjate?

Z vprasanjem smo zeleli raziskati, katere panoge so na Poljanskem najbolj aktualne
in StevilCne.

Na vpraSanje je odgovorilo 21 anketirancev. 7 anketirancev, kar predstavlja 33 %
vseh odgovorov, je odgovorilo, da se ukvarjajo s predelavo mleka in mle€nih izdelkov;
5 anketirancev (24 %) se ukvarja s pekovskimi izdelki; ravno toliko (5 anketirancev,
24 %) se jih ukvarja s predelavo sadja in zelenjave; 2 anketiranca (9 %) sta
odgovorila, da se ukvarjata z mesom in mesnimi izdelki; 1 anketiranec (5 %) je na
vpraSanje odgovoril, da se ukvarja s pridelavo medu in z medenimi izdelki in ravno
tako se 1 anketiranec (5 %) ukvarja z izdelavo testenin. Odgovori so predstavljeni v
tabeli 1 in na sliki 8.

Odgovori na vprasanje: Stevilénost posameznega odgovora:
Mieko in mleéni izdelki.
Pekovski izdelki.
Predelava sadja (pijaCe, marmelade ...).
Meso in mesni izdelki.
Med in medeni izdelki.
Izdelava testenin.

R N|O1 01|

Tabela 1: Vrste panog pridelave domacih izdelkov v Poljanski dolini
(Lastni vir.)
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S katero panogo (prodajo domacih izdelkov) se ukvarjate na
vasi kmetiji?

5%

5% = Mleko in mlec¢ni izdelki

= Pekovski izdelki
9%

Predelava sadja (pijace,
marmelade,...)

Meso in mesni izdelki
24%

= Med in medeni izdelki

= |zdelava testenin

Slika 8: Vrste panog pridelave domacih izdelkov v Poljanski dolini
(Lastni vir)

VpraSanje 2: Na kakSen naéin ste poskusili resiti problem inflacije in hkrati
ohraniti prodajo?

Z odgovori na navedeno vpradanje smo zeleli raziskati, kako so se lokalni ponudniki
sooCili s svetovnimi podrazitvami in kaj so v ta namen naredili, da bi ohranili prodajo.

19 anketirancev (90 %) je odgovorilo, da so skladno s podrazitvijo surovin tudi sami
zviSali cene lastnih izdelkov, nih€e ni odgovoril, da je surovine zamenjal za cenejso
razli€ico surovin ali pa da pri poslovanju ni ni¢ spremenil. 1 anketiranec (5 %) je k
odgovorom dodal, da so ¢rtali izdelke, ki so bili manj prodajani, 1 anketiranec (5 %)
je optimiziral procese v svaoji obrti. Odgovori so predstavljeni v tabeli 2 in na sliki 9.

Stevilénost

Odgovori na vprasanje:
posameznega odgovora:

Skladno s podrazitvijo surovin smo zvisali cene lastnih
izdelkov. 19
Surovine smo zamenjali za cenejSe razliCice surovin
in s tem omilili stro$ek.

Pri poslovanju nismo ni€ spremenili.

Crtali smo izdelke, ki so bili manj prodajani.
Optimizirali smo procese.

Rl O] O

Tabela 2: Nacini reSevanja problema inflacije in ohranjanja prodaje
(Lastni vir)
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Na kakSen nacin ste poskusili resiti problem inflacije in hkrati
ohraniti prodajo?

5%

0% 5%

= Skladno s podrazitvijo surovin smo
zviSali cene lastnih izdelkov

= Surovine zamenjali za cenejSe
razliGice surovin in s tem omilili
stroSek

Pri poslovanju nismo ni¢
spremenili

Crtali smo izdelke, ki so bili man;j
prodajani

/—90% = Optimizirali smo procese

Slika 9: Nacini reSevanja problema inflacije in ohranjanja prodaje
(Lastni vir)

VpraSanje 3: V primeru, da ste v €asu svetovnih kriznih razmer povisali cene
izdelkov, prosim, ocenite, za kolikSen % ste jih zvisali.

Z vpraSanjem smo Zeleli raziskati, za kolikSen % so lokalni ponudniki poviSali cene
lastnih izdelkov. 14 anketirancev (67 %) odgovorilo, da so cene zvisali za 1-10 %, 6
anketirancev (28 %) je odgovorilo, da so cene izdelkov zviSali od 10 do 20 %, 1
anketiranec (5 %) je odgovoril, da cen izdelkov ni povi$al, medtem ko nobeden ni cen
poviSal za ve€ kot 20 %. Odgovori so prikazani v tabeli 3 in na sliki 10.

. _ Stevilénost posameznega
Odgovori na vprasanje:
odgovora:
1-10 %. 14
10-20 %. 6
Cene smo povisali za ve¢ kot 20 %. 0
Nismo povisali cen. 1

Tabela 3: PoviSanje cen izdelkov lokalnih ponudnikov v %
(Lastni vir)
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V primeru, da ste v €asu svetovnih kriznih razmer povisali cene
izdelkov, prosim, ocenite, za kolikSen % ste jih povisali?

0% 5%

=1-10 %

28% = 10-20 %

= Cene smo povisali za ve¢
kot 20 %

Nismo povisali cen

Slika 10: PoviSanje cen izdelkov lokalnih ponudnikov v %
(Lastni vir)

VpraSanje 4: Ali se je zgodilo, da v €asu svetovnih kriznih razmer in tezav z
dobavljivostjo surovin niste pravo¢asno dobili potrebnih surovin za izdelavo
izdelkov?

Zeleli smo ugotoviti, ali so posamezni lokalni ponudniki med svetovnimi kriznimi
razmerami imeli teZave z dobavljivostjo surovin za proizvodnjo lastnih izdelkov. Na
vprasanje so 4 anketiranci (81 %) odgovorili, da so imeli tezave z dobavljivostjo
izdelkov, 17 anketirancev (81 %) teh teZzav ni imelo. Odgovori so prikazani v tabeli 4
in na sliki 11.

Odgovori na vprasanje: Stevilénost posameznega odgovora:
DA, se je zgodilo. 4
Ne, nismo imeli tezav z dobavo. 17

Tabela 4: TeZave z dobavijivostjo surovin
(Lastni vir)
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Ali se je zgodilo, da v €asu svetovnih kriznih razmer in tezav z
dobavljivostjo surovin niste pravo€asno dobili potrebnih surovin
za izdelavo izdelkov?

19%

= DA, se je zgodilo

= Ne, nismo imeli tezav z
dobavo

Slika 11: TeZave z dobaviljivostjo surovin
(Lastni vir)

Vpradanje 5: Ce ste pri prejSnjem vprasanju odgovorili z DA (tezave z
dobavljivostjo izdelkov), kako ste se soogili s tem?

VpraSanje se navezuje na vprasanje 4, in sicer smo Zeleli raziskati, kako so se soocili
z morebitnimi teZavami z dobavljivostjo surovin tisti, ki so pri vprasanju 4 odgovorili,
da so tezave z dobavljivostjo imeli. 1 anketiranec je odgovoril, da je posledica zamuda
dobave surovine bila zamuda pri izdelavi izdelkov in so skladno s tem obvestili kupce,
da bo dostava kasneje. Odgovor je bil tudi, da posledi¢no izdelka nekaj ¢asa ni bilo
na voljo. En anketiranec je poCakal, da so dobili surovine in zadnji odgovor pri
vprasanju je bil, da so si v tej situaciji pomagali z drugimi dobavitelji in ker je Slo
predvsem za embalazo za izdelke, so prilagodili pakiranje Zelenih izdelkov. Odgovori
so prikazani v tabeli 5.

. . . Stevilénost posameznega
Odgovori na vprasanje:
odgovora:
Zamuda pri izdelavi; povedali smo, da moke Se
ni, zato bo dostava kasneje. 1
Nekaj ¢asa izdelek ni bil na voljo. 1
Pocakali smo, da pride surovina. 1
Slo je predvsem za embalazi za izdelke.
Pomagal sem si z drugimi dobavitelji 0z. smo
prilagodili pakiranje Zelenih izdelkov. 1

Tabela 5: Sooéanje v primeru zamude dobave surovin
(Lastni vir)
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VpraSanje 6: NapiSite, katere surovine so se po vasem mnenju najbolj podrazile.

Zeleli smo raziskati, katere surovine so se po mnenju ponudnikov domacih izdelkov
na Poljanskem najbolj podrazile glede na njihove potrebe pri proizvodnji izdelkov. 9
(43 %) anketirancev je odgovorilo, da so se najbolj podrazile osnovne surovine, ki so
potrebne za pridelavo izdelkov. Da se je najbolj podrazila elektrika, je odgovorilo 6
(29 %) anketirancev, za embalazo pa 4 (19 %) anketiranci. 2 anketiranca (9 %) sta
odgovorila, da se je najbolj podrazilo gorivo. Odgovori so prikazani v tabeli 6 in na
sliki 12.

. .. Stevilénost posameznega
Odgovori na vprasanje:
odgovora:
Osnovne surovine za pridelavo izdelkov. 9
Embalaza. 4
Elektrika. 6
Gorivo. 2
Tabela 6: Surovine, katerih podraZitev je bila najvi§ja
(Lastni vir)
Katere surovine so se po vasi oceni najbolj podrazile?
9%
= Osnovne surovine za pridelavo
izdelkov
43% = Embalaza
29%
Elektrika
Gorivo

19%

Slika 12: Surovine, katerih podraZitev je bila najvisja
(Lastni vir)

VpraSanje 7: Ocenite, za koliko % so se vam podrazile surovine, ki jih nabavljate.
Zeleli smo raziskati, za koliko % so se podrazile posamezne dobavne surovine za
izdelavo izdelkov. 5 (24 %) anketirancev meni, da so se surovine podrazile za 1-10
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%. 7 (33 %) anketirancev je odgovorilo, da so se surovine podrazile 10-20 %. Da so
se surovine, ki jih nabavljajo, podrazile za ve¢ kot 20 %, je odgovorilo 9 (43 %)
anketirancev. Odgovori so prikazani v tabeli 7 in na sliki 13.

. .. Stevilénost posameznega
Odgovori na vprasanje:
odgovora:

1-10 %. 5
10-20 %. 7
Surovine, ki jih nabavljamo, so se podrazile za

vec kot 20 %. 9
Surovine, ki jih dobavljamo, se niso podrazile. 0

Tabela 7: Ocena podrazitve osnovnih surovin v % po mnenju lokalnih ponudnikov
(Vir: Lasten vir)

Ocenite, za koliko % so se vam podrazile surovine, ki jih
nabavljate.

0%

= 1-10%

=10 - 20%
43%

= Surovine, ki jih dobavljamo so
se podrazile za ve¢ kot 20 %

Surovine, ki jih dobavljamo se
niso podrazile

Slika 13: Ocena podrazitve osnovnih surovin v % po mnenju lokalnih ponudnikov
(Lastni vir)

VpraSanje 8: Ocenite, kak$na je vasa prodaja danes (kljub svetovnim razmeram
inflacije, ki so vas doletele).

Zanimalo nas je, kako ocenjujejo svoje poslovanje lokalni ponudniki po svetovnih
kriznih razmerah in kakSna je njihova prodaja. 1 anketiranec (5 %) je odgovoril, da se
je prodaja izboljSala. 17 (81 %) anketirancev meni, da se prodaja kljub svetovnim
kriznim razmeram ni ni€ spremenila in poslujejo enako. 3 (14 %) anketiranci pravijo,
da jim je prodaja upadla. Odgovori so prikazani v tabeli 8 in na sliki 14.
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. . Stevilénost posameznega
Odgovori na vprasanje:
odgovora:
Prodaja se je izboljSala. 1
Ni se ni¢ spremenilo, poslujemo enako. 17
Prodaja je upadla. 3

Tabela 8: Ocena stanja prodaje po svetovnih kriznih razmerah
(Vir: Lasten vir.)

Ocenite, kak3na je va8a prodaja danes (kljub svetovnim
razmeram inflacije, ki so nas doletele).

5%
14%

= Prodaja se je izboljSala

= Ni se ni¢ spremenilo,
poslujemo enako

= Prodaja je upadla

81%

Slika 14: Ocena stanja prodaje po svetovno kriznih razmerah
(Lastni vir)

VpraSanje 9: Kako ste pripomogli k poslovanju v svetovnih kriznih razmerah, da
ste ohranili prodajo in zvestobo kupcev?

Zeleli smo raziskati, kako so si ponudniki v svetovnih kriznih razmerah inflacije
posku$ali ohranjati prodajo in zvestobo kupcev ter kaj so v ta namen naredili.
Odgovorov je bilo 27, saj je bilo moznih ve€ odgovorov v primeru, da so anketiranci
za ohranjanje prodaje izvedli ve¢ aktivnosti. 6 odgovorov (22 %) je bilo, da so
poskusali s spletnimi promocijami svojih izdelkov (Facebook, Instagram, spletna stran
..). Prav toliko odgovorov je bilo tudi za ukrep dodatne ponudbe izdelkov. 5
anketirancev se je odlocilo (18 %) za povecanje prodajne mreze (prodaja na trznici, v
vec trgovinah ...). Najve¢ odgovor — 8 (30 %) je bilo, da za pove&anje oz. ohranjanje
prodaje niso naredili ni¢esar, bil pa je tudi 1 odgovor (4 %), da so za ohranjanje
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prodaje namenili ve€ pozornosti sami kakovosti izdelkov in prav tako 1 odgovor (4 %),
da so za ohranjanje kupcev posku$ali ostati pri redni dobavi in ohranjati kakovost.
Odgovaori so predstavljeni v tabeli 9 in na sliki 15.

. . Stevilénost posameznega
Odgovori na vprasanje:
odgovora:

Spletne promocije (Facebook, Instagram,

spletna stran ...). 6
Dodatna ponudba izdelkov. 6
Povecanje prodajne mreze (prodaja na trznici,

trgovine ...). 5

Za ohranjanje in poveCanje prodaje nismo

naredili ni¢esar. 8
Vel pozornosti na kakovosti. 1
Ostali na kakovosti in redni dobavi. 1

Tabela 9: Nadini ohranjanja prodaje in zvestobe kupcev
(Vir: Lasten vir)

Kako ste pripomogli k poslovanju v svetovnih kriznih razmerah,
da ste ohranili prodajo in zvestobo kupcev?

4%

4%
= Spletne promocije (facebook,
instagram, spletna stran, ...)

= Dodatna ponudba izdelkov

30% Povecanje prodajne mreze

(prodaja na trznici, trgovine, ...)

Za ohranjane in povecanje
prodaje nismo naredili nicesar

= Ve pozornosti na kvaliteti

= Ostali na kvaliteti in redni dobavi
18%

Slika 15: Nacini ohranjanja prodaje in zvestobe kupcev
(Lastni vir)

Vprasanje 10: Ali menite, da je miselnost posameznikov ze dovolj usmerjena k
nakupu domacih in lokalnih izdelkov, ki so morda drazji, ali se vam zdi, da
posamezniki $e vedno raje kupujejo trgovinsko cenejse izdelke?
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Namen vpraSanja je bil raziskati, kaj menijo lokalni ponudniki o miselnosti
posameznikov na temo, ali dovolj podpirajo lokalno in kupujejo domace, ali $e vedno
premalo. 13 anketirancev (62 %) meni, da je podpiranje lokalnih ponudnikov vedno
mocnejSe, vendar posamezniki Se vedno raje posegajo po trgovinsko cenejSih
izdelkih. 5 anketirancev (24 %) meni, da je miselnost posameznikov $e vedno premalo
usmerjena k nakupu domacih in lokalnih izdelkov, 3 anketiranci (14 %) pa so
odgovorili, da po njihovem mnenju posamezniki dovolj podpirajo lokalno in kupujejo
domace. Odgovori so predstavljeni v tabeli 10 in na sliki 16.

. . . Stevilénost posameznega
Odgovori na vprasanje:
odgovora:
Menim, da posamezniki dovolj podpirajo lokalno
in kupujejo domace. 3
Menim, da je podpiranje lokalnih ponudnikov
vedno mocnejsSe, ob enem pa posamezniki Se
vedno raje posegajo po trgovinsko cenejsih
izdelkih. 13
Menim, da miselnost posameznikov Se vedno ni
dovolj usmerjena k nakupu domacih in lokalnih
izdelkov, saj v vsakem primeru raje kupijo
trgovinsko cenejsi izdelek. 5

Tabela 10: Mnenje lokalnih ponudnikov o pripadnosti kupovanja domacih izdelkov

pri vrstnikih
(Lastni vir)
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Ali menite, da je miselnost posameznikov ze dovolj usmerjena k
nakupu domacih in lokalnih izdelkov, ki so morda drazZji, ali se vam
zdi, da posamezniki $e vedno raje kupujejo trgovinsko cenejSe
izdelke?

= Menim, da posamezniki dovolj podpirajo
lokalno in kupujejo domace

= Menim, da je podpiranje lokalnih
ponudnikov vedno bolj mo¢nejse, ob
enem pa posamezniki $e vedno raje
posegajo po trgovinsko cenejSih izdelkih

= Menim, da miselnost posameznikov Se
vedno ni dovolj usmerjena k nakupu
domacih in lokalnih izdelkov, saj v vsakem
primeru raje kupijo trgovinsko cenejsi
izdelek

62%

Slika 16: Mnenje lokalnih ponudnikov o pripadnosti kupovanja domacih izdelkov pri
vrstnikih
(Lastni vir)
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7 ZAKLJUCEK

Ob zaklju¢ku lahko povemo, da je bila raziskovalna naloga izredno zanimiva. Ugotovili
smo, da je v Poljanski dolini med lokalnimi ponudniki domacih izdelkov najstevilénejsa
panoga pridelava mleka in mleénih izdelkov, kar smo pri¢akovali. Nato sledita panogi
pekovskih izdelkov in pa predelava sadja in zelenjave. Najmanj se jih ukvarja s
predelavo mesa in mesnih izdelkov ter pridelavo medu in medenih izdelkov.
Ponudniki domacih izdelkov v Poljanski dolini so v ¢asu svetovnih kriznih razmer
inflacije in podrazitev tudi sami dvignili cene skladno s podrazitvami na trgu, da so
poskusali nekako ohranjati raven dobi¢ka. Najve¢ domacih ponudnikov je cene lastnih
izdelkov poviSalo od 1 do 10 %, nekateri pa tudi od 10 do 20 %. TeZav z dobavljivostjo
surovin za izdelavo izdelkov ni bilo veliko. Tisti, ki so se s tem soo€ili, so si pomagali
z drugimi proizvajalci surovin, ali pa so s proizvodnjo dotiénega izdelka pocakali.
Ponudniki domacih izdelkov v Poljanski dolini menijo, da so se najbolj podrazile
oshovne surovine za pridelavo izdelkov, potem elektrika, embalaza in tudi gorivo.
Najvec jih pravi, da so se osnovne surovine podrazile za veC kot 20 %. Presenetljivo
je, da svetovne krizne razmere v vecini primerov niso pustile kakSne posledice pri
prodaji, saj ponudniki pravijo, da se prodaja ni ni¢ spremenila in poslujejo enako.
Raziskava je pokazala tudi dejstvo, da v smeri izboljanja prodaje veliko ponudnikov
ni naredilo ni¢esar. Medtem so si drugi za namen ohranjanja prodaje omislili spletne
promocije in oglasevanje, povecali so ponudbo izdelkov, zaceli so prodajati na trznici
in gradili so na kakovosti izdelkov. Poljanski ponudniki Se vedno v vecini menijo, da
potroSniki vedno moc¢neje podpirajo ponudnike domacih izdelkov in podpirajo lokalno,
a Se vedno manj, kot bi si vsi Zeleli in raje posegajo po trgovinsko cenejSih virih
izdelkov. Upamo, da smo s to diplomsko nalogo vsaj malo spodbudili nakup domadih
izdelkov in s tem naredili nekaj dobrega in podprli lokalno.
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PRILOGA

ANKETA — Soocanje lokalnih kmetij in ponudnikov domacih izdelkov s svetovnimi
razmerami inflacije in posledicami — Studij primera Poljanska dolina

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

S katero panogo (prodajo domacih izdelkov) se na vasSi kmetiji ukvarjate?
a) Mileko in mlecni izdelki.

b) Pekovski izdelki.

c) Predelava sadja (pijace, marmelade ...).

d) Drugo:

Na kakSen nacin ste poskusili resiti problem inflacije in hkrati ohraniti prodajo?
a) Skladno s podrazitvijo surovin smo zvisali cene lastnih izdelkov.

b) Surovine zamenijali za cenejSe razliCice surovin in s tem omilili stroSek.

c) Pri poslovanju nismo ni¢ spremenili.

d) Drugo:

V primeru, da ste v ¢asu svetovno kriznih razmer povisali cene izdelkov, prosim,
ocenite, za kolikSen % ste jih povisali.

a) 1-10 %.

b) 10-20 %.

c) Cene smo povisali za ve€ kot 20 %.

d) Nismo povisali cen.

Ali se je zgodilo, da v €asu svetovno kriznih razmer in teZzav z dobavljivostjo
surovin niste pravo¢asno dobili potrebnih surovin za izdelavo izdelkov?

a) DA, se je zgodilo.

b) Ne, nismo imeli tezav z dobavo.

Ce ste pri prej$njem vprasanju odgovorili z DA (teZzave z dobavljivostjo izdelkov),
kako ste se soo€ili s tem?
Napisi :

Katere surovine so se po vaSem mnenju najbolj podrazile?
a) Embalaza.

b) Osnovne surovine za pridelavo izdelkov.

c) Elektrika.

d) Drugo:

Ocenite, za koliko % so se vam podrazile surovine, ki jih dobavljate?
a) 1-10 %.

b) 10-20 %.

c) 20 % in vecd.
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d) Surovine se niso podrazile.

8) Ocenite, kakdna je vaSa prodaja danes (kljub svetovnim razmeram — inflacije, ki
S0 nas doletele).
a) Prodaja se je izboljSala.
b) Ni se ni¢ spremenilo, poslujemo enako.
c) Prodaja je upadla.

9) Kako ste pripomogli k poslovanju v svetovno kriznih razmerah, da ste ohranili
prodajo in zvestobo kupcev? (Moznih je ve¢ odgovorov.)
a) Spletne promaocije (facebook, instagram, spletna stran ...).
b) Dodatna ponudba izdelkov.
c) Povecanje prodajne mreze (prodaja na trznici, trgovine ...).
d) Za ohranjane in povecanje prodaje nismo naredili niesar.
e) Drugo:

10) Ali menite, da je miselnost posameznikov ze dovolj usmerjena k nakupu domacih
in lokalnih izdelkov, ki so morda drazji, ali se vam zdi, da posamezniki $e vedno
raje kupujejo trgovinsko cenejse izdelke?

a) Menim, da je se posamezniki dovolj podpirajo lokalno in kupujejo domace.

b) Menim, da je podpiranje lokalnih ponudnikov vedno moc&nejSe, ob enem pa Se
vedno raje posegajo po trgovinsko cenejsih izdelkih.

¢) Menim, da miselnost posameznikov $e vedno ni dovolj usmerjena k nakupu
domacih in lokalnih izdelkov, saj v vsakem primeru raje kupijo trgovinsko
cenejsi izdelek.
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